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Heringsnotat

Bekendtgerelse om forbud mod markedsfering af visse
engangsplastprodukter m.v. og om mzerkning af visse andre
engangsplastprodukter

Bekendtgarelsen har veeretiekstern heringiperioden 19. februar2o21 —31. marts 2021.
Bekendtgerelsen forventes at treede ikraft 3. juli2o21.

Miljoministeriet har inden for horingsfristen modtaget 19 hgringssvar. Folgende horingsparterhar
fremsendt bemarkninger: Dansk Retur System (DRS), Dansk Producentansvarssystem (DPA -sy stem),
Dansk Affaldsforening (DAF), EPS-branchen —en del af Plastindustrien, Philip Morris ApS, Landbrug
og Fadevarer (L&F), Danmarks Naturfredningsforening m.fl. (+ Oceana, Plastic Change, WWF
Verdensnaturfonden og Rédet for Grgn Omstilling), Tobaksproducenterne, Abena, De Samvirkende
Kgbmend (DSK), Dansk Industri, Bryggeriforeningen, The Alliance of Beverage Cartons and the
Environment (ACENorden), Horesta, Medicoindustrien, Dansk Erhverv (DE), Kraftens Bekaempelse,
Kosmetik-og Hygiejnebranchen og Plastindustrien.

Horingssvarenehar berertfolgende punkter:

1. Uklare definitioner m.v.

2.  Anmodning om overgangsperiode eller udsettelse afikrafttradelse

3. Udfordringer vedrgrende merkningens piktogrammer

4. Spergsmaéltil de supplerende forpligtelser om orientering af myndigheder m.v. og om opbevaring
afoplysningerien 5-arig periode

I heringsperioden er der kommet en reekke hgringssvarmed konkrete fortolkningsspgrgsmal. Der
henvisesiden forbindelse til den FAQom engangsplastdirektivet, som ligger p& Miljostyrelsens
hjemmeside. FAQkan findes her.

ZEndringer ibekendtgerelsen efter hgringsperioden:

e  Definitionerne pa "markedsforing” og "tilgeengeliggarelse pd markedet” er uddybet.

e  Bestemmelsen om forbud iudkastets §§ 3 0g 4 er som folge af direktivets ordlyd afgrenset til kun
at vedrere forbud mod markedsfering og ikke avrig tilgeengeliggorelse.

¢  Bestemmelserneiudkastets §§7 og 8 om orienteringspligtm.v. udgar afbekendtgerelsen.

e  Bestemmelseniudkastets §10 om opbevaring afoplysninger er &ndret, s den kun forpligter den
erhvervsdrivende, som markedsfarer et produkt ogikke den erhvervsdrivende, som efterfelgende
igvrigt tilgengeliggor produktet pd markedet.

e Tilfojelse afen overgangsbestemmelse vedregrende produkter markedsfart pa det danske marked
forden 3. juli2o21.

e  Mindre sproglige rettelserog generellejusteringer pd baggrund afovenstiende eendringer.
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https://plastikviden.dk/offentlig-og-erhverv/brug-og-genbrug/det-skal-du-vide-om-engangsplastikdirektivet/faq-om-engangsplastikdirektivet/

Sammenfatning af indkomne heringssvar

Generelle bemarkninger
Philip Morris ApSog DPA-System takker for inddragelse i forbindelse med horing af
engangsplastbekendtgerelsen uden yderligere bemarkninger.

1. Uklaredefinitioner m.v.
ABENA, Medicoindustrien, Bryggeriforeningen, Horesta, L&F, DSK, DE, DI og Kosmetik-og
Hygiejnebranchen udtrykker en generel kritik afuklarheder i bekendtgerelsens definitioner og
anvendelsesomréade (herunder ballonpinde, drikkebaegre, bind mm.).

Medicoindustrien og ABENA mener, at krav til maerkning af medicinsk udstyriform af
inkontinensprodukter vil veere i uoverensstemmelse med direktivet. Medicoindustrien og ABENA
mener derfor, at detberfremga tydeligt af FAQ, at hy giejnebind ikke inkluderer
inkontinensprodukter.

EPS-branchen finder ikke, at engangsplastbekendtgorelsens saerskilte forbud mod EPS (ekspanderet
polystyren) er udtryk for et proportionalt indgreb. Det er EPS-branchens opfattelse, at der er belag for
at konstatere, at forbuddet leder til brug afalternativer som kan medfore gget veegtmaessig udslip af
plastihavmiljaet. EPS-branchen anmoder derfor Miljgministeriet om at overveje, om derer belaeg for
at undlade atimplementere seerforbuddet mod EPS, da det mé anses somi strid med sdvel EU-
traktatens krav om proportionalitet sivel proportionalitetsprincippet, derer en dansk
forvaltningsretlig grundsaetning.

DI, ABENA og Kosmetik- og Hygiejnebranchen menerift. plastdefinitionen, at viskose (som bruges til
produktion afvadservietter) baranses som et naturmateriale, der ikke bar vare omfattet af
engangsplastdirektivet. Miljoministeriet anmodes om stillingtagen til dette samt en detaljeret
beskrivelse afbaggrunden for en eventuel fastholdelse afen definition, som omfatter viskose.

DI anmoder om, at Miljeministeriet arbejder for, at den ty ske emballagelovgivnings definition af
drikkebaegre og drikkevarebeholdere, som fastslér, at drikkebagreanvendesiforbindelse med take -
away, f.eks. kaffe eller smoothies, afspejlesi Kommissionens vejledning.

L&F og Bryggeriforeningen anmoder om en pracisering af, hvorvidt maerkningskraveti§ 6 alene
gelder for take-away drikkevarer (drikkebagre) og ikke produkter, som er péfyldt og forseglet af
producenten (drikkevarebeholdere).

Bryggeriforeningen anmoder om, at det praeciseres, at merkningskravet vedrorer
“engangsdrikkebaegre af plast” ogikke “drikkebagre afengangsplast”, da der ellers kan opsta
usikkerhed om, hvorvidtengangsdrikkebaegre fre mstillet afgenanvendtplast er omfattet.
Bryggeriforeningen forstardirektivetséledes, at kun genbrugsbagre er fritaget.

L&F, DI ogPlastindustrien bemarker uklarhedervedoversattelser afcentrale begreberiden danske
sprogversion afengangsplastdirektivet, hvilket skaber tvivl vedrerende fortolkningen afbegreberne.
Dette drejer sigbl.a. om engelske betegnelser "cap”, ”lid” og "cover”,som er oversattil hhv. "kapsel”,
"1ag” og "kapsel”.

DAF, L&F, ABENA, Dansk Naturfredningsforening m.fl., ACE-Norden har desuden bemarkninger til
de specifikke definitionerafbl.a. ballonpinde, fadevarebeholdere, drikkevarebeholdere,



plastdefinitionen, hygiejnebind og markedsfering, samt en rekke spergsmél til gvrige konkrete
fortolkningsaspekterafdirektivet og direktivets definitioner.

Plastindustrien gor opmaerksom p4, at ’plast’ og ikke *plastik’bliveropfattet som den mest korrekte
faglige betegnelsetil at beskrive produkter, som bestar afen eller flere polymerer.

ABENA, Kosmetik- og Hy giejnebranchen og DE opfordrer Miljgministeriet til at preecisere
markedsfaringsbegrebet, da det har betydning for, hvordan de erhvervsdrivende skal forholde sig til
produktlagre,som ikke er anvendtinden ikrafttreedelsesdatoen. Kosmetik- og Hy giejnebranchen
anmoder Miljgministerietom, at fortolkningen af markedsforingsbegrebetafspejler den Bl
Vejledning,sd markedsfering omfatterhele Unionens marked og ikke de nationale medlemsstaters
marked.

Tobaksproducenternes oplyser, at deres medlemmervil veere nedsaget til at tage Miljgministeriets
fortolkning af "farste tilgeengeliggorelse” afet produkt pa et medlemsstatsmarked samt reglerne for
salg af lagre for pdlydende, da det ellers pdingen made vil veere praktisk muligt at nd deni direktivet
fastsatte ikrafttreedelsesdato. Dette pa trods afforbehold for afklaring med Kommissionen. Safremt
der efterfolgende forekommer eendringer til bekendtggrelsen eller gennemforelsesforordningen, vil det
derforikke veere rimeligt at sanktionere producenter. Derimod bor dergives rimelig tid til, at
producenter kan tilpasse sig eventuelle &ndringer.

Danmarks Naturfredningsforening m.fl. udtrykkerbekymring over fortolkningen af
markedsferingsbegrebet, da det kan skabe incitamenterfor virksomhederne til at opbygge lagre.

DAF anforer, at kravet om, at meerkningen skal vaere 'uudslettelig’, jf. udkastets §§ 5 og 6, ikke fremgér
af del D i bilaget til direktivet. Det kan hindre hejkvalitetigenanvendelsen, hvis maerkning ikke kan
vaskes afi en oparbejdningsproces. DAF foreslarderfor, at ordet fjernes.

Miljoministeriets bemzrkninger

Ministeriet bemaerker, at definitionerneog det produktmaessige anvendelsesomrade , som fremgar af
bekendtgorelsen, er baseret pd engangsplastdirektivets ordlyd. Det gaelderbl.a. det sarskilte forbud
mod EPS-produkter, som skalimplementeresidanskret itht. engangsplastdirektivet.

Generelt kan siges, at EU-Kommissionen, som supplementtil direktivet, arbejder pd at offentliggore
retningslinjer om de produkter, som er omfattet afdirektivet. I retningslinjerne vil det blive naermere
tydeliggjort, hvad der menes med medicinsk udstyr, hvilke kriterier et produkt skal opfylde for at
indgd under definitionen drikkebaegre, kapsler og ldg, ballonpinde, fodevarebeholdere, hygiejnebind
mm. Der forventes ogsd at fremgd eksempler pd produktspecifikkeundtagelser. EU-Kommissionen
har meddelt,at inkontinensbind ikke falder under definitionen afhygiejnebind i direktivet.
Miljeministeriet har derforrettet dette tiliden offentliggjorte FAQ.

Det er ogsd i EU-Kommissionens retningslinjer, at plastdefinitionen vil blive yderligere specificeret. I
direktivet er plast defineret som: et materiale bestdende afen polymer som defineretiartikel 3, nr.
5),1forordning (EF) nr. 1907/2006, hvortil der kan vaere tilsat tilsaetningsstoffer eller andre stoffer,
og som kan fungere som strukturel hovedbestanddelislutprodukter, med undtagelse afnaturlige
polymerer, derikke er kemisk modificerede”. Bide de narmere fortolkningsmaessige overvejelser
om, hvorndr et materiale fungerer som et struktureltkomponent, og hvad undtagelsen for naturlige
polymereromfatter, vil blive fastlagtiretningslinjerne. For at sikre ensartet implementering pd
tveaers af EU i overensstemmelse med varernes fribevagelighed, vil Miljoministeriet anvende EU-



Kommissionensretningslinjer som udgangspunkt for handhavelses- og fortolkningsmaessige
sporgsmal.

EU-Kommissionen har henvistmedlemslandenetil den Bla Vejledning s definition af "bringe i
omsetning” og "gore tilgangelige pd markedet”iforbindelse med fortolkningen afdirektivets
markedsforingsbegreb. Den BlG Vejledning kan findes her: https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/uri=0J% 3AC%3A2016%3A272%3ATOC

Det er derfor ministeriets forstaelse, at markedsforingsbegrebet skal fortolkes sdledes:

- Markedsforing er den forste tilgangeliggerelse afet produkt pd markedet. Dus. forste gang et
produkt leveres med henblik pa distribution, forbrug eller anvendelse pa markedet som led i
erhvervsvirksomhed mod eller udenvederlag . Producenter og importerer er derfor som
udgangspunkt de eneste erhvervsdrivende, som kan markedsfore produkter.

- ”Levering”omfatter ethvert tilbud vedrorende distribution, forbrug eller anvendelse pa
markedet, der kan resultere i faktisk levering (f.eks. et kabstilbud eller reklamekampagner).

- Begrebet »tilgeengeliggorelse« henviser til hvert enkelt produkt og ikke til en prod ukttypeeller
serie, som produktet er fremstillet som led 1.

- Tilgangeliggerelsen afet produkt forudsaetter et tilbud eller en aftale (skriftlig eller mundtlig)
mellem to eller flere juridiske eller fysiske personer om overforslen afejerskab, besiddelse eller
andenrettighediforbindelse med detpdgaeldende produkt, ndr produktionsfasen er afsluttet.
Overforsel kraeverikke nedvendiguis fysisk overdragelse af produktet.

Ovenstdendefortolkning betyder, at virksomheder ma szlge ud af eksisterendelagre afprodukter,
hvis de pdgealdende produkter er markedsfort for den 3. juli2021, hvilket Kommissionen ogsd har
bekraeftet pa et ekspertgruppemode med medlemsstaterne . Der behover som navnt ikke ske fysisk
overdragelse afprodukterne, for at derertale om markedsforing. Det bemaerkes dog, at
engangsplastdirektivets markedsforingsdefinition afviger fra definitioneniden Bld Vejledning, idet
direktivets definition tager udgangspunkti en medlemsstats marked” imodsatning til "Unionens
marked”. Det betyder f.eks., at et produkt, som er produceret og markedsfort i Danmark inden den 3.
juli2021,09 som efterfolgende (efterden 3. juli2021) tilgeengeliggores pd det tyske marked, skal
vaere i overensstemmelse med de nye krav ved tilgeengeliggerelsen pd det tyske marked, da denne
efterfolgendetilgengeliggorelse pa det tyske markedudger en ny markedsforing.

Miljeministeriet har uddybet definitionerne pd "markedsforing”og “tilgaengeliggorelse pa markedet”
1 bekendtgorelsen, og derer indsat en overgangsbestemmelse vedrorende produkter markedsfort pa
det danske marked forden 3.juli 2021.

Miljeministeriet noterer sig DI's enske om definitionen afdrikkebaegre og drikkevarebeholdere.

Miljeministeriet noterer sig Plastindustriens bemaerkning om anvendelse afplast som den korrekte
fagterm. Dette fremgdr af bekendtgorelsen.

Miljeministeriet har pa baggrund af Bryggeriforeningens anbefaling vedrorende markningskravet
for drikkebaegre erstattet formuleringen “drikkebaegre afengangsplast” med formuleringen
“drikkebaegre, der er engangsplastprodukter”.


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=OJ%3AC%3A2016%3A272%3ATOC
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=OJ%3AC%3A2016%3A272%3ATOC

Horingsparterne opfordres til at kontakte Miljostyrelsen ved specifikke fortolkningsmassige
sporgsmadltil bekendtgorelsen, herunder sporgsmdal til dennes anvendelsesomrdde og definitioner.

2. Anmodning om overgangsperiode eller udsattelse afikrafttradelse
Tobaksproducenterne, L&F, ABENA, DI, DE, ACE Norden, DSK, Plastindustrien og Kosmetik-og
hygiejnebranchen mener ikke, at de berorte virksomhederhar tilstraekkelig lang tid til at sikre
overholdelsen afde nye regler.

DE, Kosmetik-ogHygiejnebranchen, ABENA og DSK, papegeridenforbindelse den forsinkede
offentliggorelse af EU-Kommissionens gennemfgrelsesforordning (om specifikationertil
merkningskravet) og EU-Kommissionens endelige retningslinjer (til engangsplastdirektivet).

ABENA, L&F og DE anmoder om en dispensationsmulighed eller en udsattelse af
ikrafttreedelsestidspunktet for at sikre en passende overgangsperiode til de nye regler.

Med henblik pd at undgé en ungdvendig stor miljgbelastning og store skonomiske tab som folge af
kassation foreslar DE og ACE Norden, at det skal veere muligt at saelge produkter efter den 3. juli2021,
uden at produkterneerioverensstemmelsemed de nye regler, hvis de pdgaeldende produkterer
markedsfertinden den 3.juli2021. ABENA foreslar, at produkter, der ikke er i overensstemmelse, skal
kunne szlges, sifremt de er produceret inden den 3. juli2021.

DSK, DI, Kosmetik-og Hygiejnebranchen og L&F opfordrer til en ensartet implementering pa tvears af
EU-landene, for at sikre lige konkurrence EU-landene imellem.

Miljeministeriets bemarkninger

Det folger af engangsplastikdirektivets artikel 12, at EU-Kommissionen skaludarbejde
specifikationer og retningslinjer om engangsplastprodukter. Disse retningslinjer skulle have varet
offentliggjort den 3.juli2020, men er blevet forsinke de. EU-Kommissionen oplyser, at dette bl.a. er
enfolge af Covid-19 pandemien. Det erikke optimalt, hverken for medlemslandene eller for de
berorte virksomheder. Miljoministeriet er opmaerksom pd den udfordring, som det stiller
virksomhederneoverfor. Dette ndrer dog ikke ved, at det ikke er muligt at 2zndre pa de frister for
gennemforelse,derfolger afdirektivet. EU-Kommissionen har, bl.a. pd anmodning fra
medlemslandene og som folge afde forsinkede retningslinjer, undersegt muligheden for at 2andre
direktivets frister for gennemforelse. Dette erikke muligt. Derforvil virksomheder fra den 3. juli
2021 skulle efterlevereglerne,derer fastlagti bekendtgoerelsen og i forordningen, somfastsatter de
naermere specifikationer for meerkningskravet. Det erikke muligt at give dispensation herfraeller at
indfore en seerlig overgangsperiode.

Miljeministeriet bemeaerker, at EU-Kommissionensretningslinjer vil blive fulgtiden danske
implementering for at sikre ensartethed pa tvaers af EU-medlemslandene. For naermere information
om mulighedenfor at saelge ud af eksisterende produktlagre se Miljoministeriets bemarkninger om
markedsforingsdefinitionen i afsnit 1.

Horingssvarene harikke fort til endringeri bekendtgorelsen.

3. Udfordringer med markningens piktogrammer
Danmarks Naturfredningsforening m.fl., Horesta og Kraftens Bekeempelse udtrykkerkritikafde nye
piktogrammer (cigaretskod og skildpadde),da de kan vere svereat tolke for almindelige borgere.
F.eks. anviser piktogram 1 (cigaretskod) ikke, hvor forbrugeren skal gare affilteret. Derudover



medfarer denbla farveipiktogram 2 (skildpadde), at forbrugeren kan antage, at produktet er
nedbrydeligt eller miljovenligt.

Horesta, DE, Plastindustrien og Kosmetik- og Hygiejnebranchen kritiserer kravetom, at teksten pa
farnaevnte piktogrammer skal sta pa de nationale sprog,da det vil kreeveet stortareal pd emballagen,
hvis produktet skal markedsforesiflere lande.

Plastindustrien og ABENA gor opméerksom p4é, at kravet om paklaebning afpiktogrammer pa allerede
fremstillede og emballerede produkter ved brug afklistermarker kan give udfordringer ift. at sikre de
forngdne hygiejnestandarder. Derudoverkan omkostningerne ved fastgerelse af piktogrammer
overstigeindtjeningen ved salg, hvilket kan medfere uhensigtsmaessig destruktion af produkter.

Kosmetik-og Hy giejnebranchen mener, at Miljgministeriets fortolkning,om at market skal pafares
vadservietter, som udelukkende anvendesierhvervsmassig sammenhaeng, strider imod EU -
Kommissionens udkasttil retningslinjerne fra december2020.

ABENA, DI og DE udtrykkerbekymring omkring, hvorvidt maerkningskravet tager hensyn til den "frie
bevegelighed for varer"i EU, hvilket Miljoministeriet anmodes om at tage stilling til.

Miljoministeriets bemzrkninger

Piktogrammerne i gennemforelsesforordningen er blevet fastlagtpa baggrund afen
konsulentrapport, som harundersogt forskellige farvevalg og narrativer. Symbolikken og valget af
skildpadden som endel afmaerket er blevet til pd EU-niveauidialog med gronne organisationerog
omfattede virksomheders interesseorganisationer. Forskelligeversioner af pitktogrammerne er
herefter blevet forbrugertestet, hvorafdet maerke, som har prasteret bedstidisse forbrugertests, er
blevetudvalgt. Resultaterneer offentliggjortirapporten Behavioural study on the effective marking
of single use plastic products”, som kan findes her. Afrapporten fremgardet, at forskellige
tkonversioner harveaeret testet, ligesom market harvaret testet i bdde en positiv og negativ storyline
med henblik pG at fastsla forbrugernes forstdelse afmeerkerne.

Det fremgar af gennemforelsesforordningen, at maerkningens oplysningstekst skal vaere skrevet pa
detellerde officielle sprog iden eller de medlemsstater, hvor engangsplastproduktet markedsfores.
Dus. at maerket skal pdfores pd danski Danmark. Hvis oplysningsteksten skal pdfores emballagen i
etellerflere af medlemsstaternes officielle sprog (ide tilfaelde, hvor et produkt markedsforesiflere
medlemsstater), skal den oversatte oplysningstekst anbringes enten lige under maerkningen eller
inde i denrektangulaere, sorte rubrik under det forste sprog, men skalialle tilfeelde veaere klart
synlig. I szerlige tilfeelde, hvordererbegranset plads pd forsiden eller toppen afemballagen, kan
oplysningstekst oversat til et eller flere afmedlemsstaternes officielle sprog anbringes et andet sted
pd emballagen, sd taet pd maerkningen som muligt, men skali alle tilfaelde v zere klart synlig.
Miljeministeriet vurderer, at muligheden for, at flere sprogversioner kan fremga under
piktogrammet, bidrager til at mindske omkostningerne ved pdsatning afmeerket, da man i sd fald
vil kunne markedsfore den samme emballageiflere medlemslande. Mzerket kan findes i hoj
oplosning her: https://ec.europa.eu/environment/topics/plastics/single-use-plastics/sups-marking-
specifications en

Miljeministeriet er opmeaerksom pd udfordringerne ved at anvende forordningens mulighedfor
pdklebning af klistermeerke. Se Miljoministeriets bemerkninger vedrorende muligheden for at
salge ud af produktlagre uden den pdkraevede maerkning i afsnit 1.


https://ym.fi/documents/1410903/26306728/Merkint%C3%A4vaatimuksiin+liittyv%C3%A4+kuluttajatutkimus+Behavioural+study+on+the+effective+marking+of+single+use+plastic+products.pdf/ee7bb06c-d038-192f-757f-c89fd7e48a10/Merkint%C3%A4vaatimuksiin+liittyv%C3%A4+kuluttajatutkimus+Behavioural+study+on+the+effective+marking+of+single+use+plastic+products.pdf?t=1600749324000
https://ec.europa.eu/environment/topics/plastics/single-use-plastics/sups-marking-specifications_en
https://ec.europa.eu/environment/topics/plastics/single-use-plastics/sups-marking-specifications_en

Meerkningens udseende, placering og sprogkrav folger af gennemforelsesforordning en, som gaelder
direkte i alle medlemslande. Miljoministeriet vurderer derfor, at markningskravet tager hensyn til
varernesfribevagelighed i EU.

Miljeministeriet noterer sig Kosmetik- og Hygiejnebranchens synspunkt om, at vddservietter, der
udelukkende anvendes i erhvervsmaessig sammenhaeng, ikke er omfattet afmaerkningskravet. Nar
denendelige version af EU-Kommissionens retningslinjer foreligger, vil Miljoministeriets
fortolkning folge retningslinjerne, sa der sikres en ensartet implementering pa tveers af EU.

Horingssvarene harikke fort til endringeri bekendtgoerelsen.

4. Spergsmaltilde supplerende forpligtelser om orientering afmyndigheder m.v.
og om opbevaring afoplysningerien 5-arigperiode
DI undrersigover,at krav om at opbevare information ifolge bekendtgorelsesudkastets §§9 og 10 skal
galdeis ér,ogforeslar derfor, at detistedet fastseettes til 3 ri overensstemmelse med den
almindelige foraldelsesfrist. Derudover mener DI, at det bar praeciseres, at kravene om opbevaring om
oplysninger om plastprodukters”indhold og sammensatning” kan opfyldes ved at henvise til
leveranderens hjemmeside, hvorved den ngdvendige sporbarhed o pnés.

Bryggeriforeningen mener,at kravet i udkastets §§9 og 10 om, aterhvervsdrivende i 5 &r skal
opbevareoplysninger om plastproduktersindhold og sammensatning og skal kunne identificere andre
erhvervsdrivende, virker for omfattende,ogbor afgrenses til fabrikanten eller den forste importer.
Bryggeriforeningen mener desuden, at opbevaringskravet barreduceres til den almindelige
foreeldelsesfrist pa 3 ar, og at det virker drastisk at indfere en anmeldepligt for distributerer, jf.
udkastets §7 og 8.

DAF opfordrertil pragmatisme ift. de produkter, som ikke overholder maerkningskravene, s man ikke
skal kassere fuldt funktionsdygtige produkter pga. mindre afvigelser i den kraevede markning.

Miljoministeriets bemzrkninger

Bestemmelsen om, at den erhvervsdrivendeien periode pa 5 arefter at have markedsfort elleri
ovrigttilgengeliggjort et produkt pd markedet, skal kunne identificere andre erhvervsdrivende, som
denne harleveret detpdgaldendeprodukt til eller faet leveret det pdgaldende produkt fra, bidrager
til at opna sporbarhed afproduktet,som understotter myndighedernes tilsyn.

Bestemmelsen om, at erhvervsdrivendeien periode pd 5 Grskal opbevare oplysningerom
produktetsindhold og sammensatning, er ndret sd den kun forpligter den erhvervsdrivende,som
markedsforer produktet (typisk producenten ellerimporteren) og ikke de erhvervsdrivende, som
efterfolgendeiovrigt tilgaengeliggor produktet pd markedet .

Den 5-arige periode er en konsekvens af, at foraldelsesfristen for overtradelser afbekendtgorelsen
er 5 ar, hvis de strafskarpende omstaendigheder, der fremgar afudkastets § 17, stk. 2,nr.1 og 2,
foreligger. Det erikke hensigtsmaessigt for passendetilsyn og kontrol, hvis perioden for opbevaring
afoplysningerneerkortere end en evt. overtradelses foraldelsesfrist.

Miljeministeriet bemaerker, at udkastets §§ 7 og 8 om orienteringspligt m.v. udgdr af
bekendtgorelsen.



