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Høringssvar vedr. forslag til lov om ændring af lov om forbud mod salg af tobak og alkohol 
til personer under 18 år og lov om forbud mod tobaksreklame m.v. 
 
Dansk Center vdr. Alkoholisme og andre Afhængighedssygdomme (DCAA) finder det glædeligt, at 
Regeringen og Enhedslisten vil styrke forebyggelsesindsatsen på alkoholområdet samt, at man 
igennem håndhævelse af regler for salg af alkohol til personer under 18 år vil styrke indsatsen for 
bekæmpelse af det høje alkoholforbrug blandt unge. Denne indsats er væsentlig i forhold til at ud-
sætte debutalderen, og forebyggelse af det høje indtag af alkohol i en ung alder, herunder binge 
drinking. 
 
Desværre har håndhævelse af loven om salg af alkohol til unge har vist sig at have en meget be-
grænset effekt på nuværende tidspunkt, da de unge forsat kan købe alkohol. Derfor er skærpelsen 
af lovgivningen med billedlegitimation, skiltning og højere bødestraffe gode tiltag. Desværre frygter 
DCAA, at det ikke er tilstrækkeligt og DCAA anbefaler derfor, at myndighederne løbende kontrolle-
rer at loven overholdes.  
 
Det kunne i den forbindelse overvejes om der i loven burde være hjemmel til at fratage butiksejer-
ne retten til salg af alkohol ved gentagende overtrædelser af de gældende regler. Dette kunne ske 
igennem indførsel af en licens, som tillader salg alkoholprodukter. En udstedelse af licens til salg 
kan også bruges i andre sammenhænge, for eksempel i forbindelse overtrædelse af reklameloven, 
ulovlige produkter og en begrænsning i forhold til antallet af salgssteder og -tidspunkter. 
 
Ændringen af reklamelovgivningen omfatter kun tobaksvarer, men DCAA mener, at lovgivning og-
så burde omfatte alkoholprodukter. Forbrugerombudsmanden har netop rettet opmærksomheden 
mod en styrkelse af markedsføringslovens § 8, stk. 2 for derved at tydeliggøre et forbud mod at 
lade alkohol, herunder symboler for eller hentydninger til alkohol, indgå i markedsføring over for 
børn og unge.  
 
 
Med venlig hilsen  
 
 
Helene Kemp, daglig leder  


