Efterfolgende beder i s trykkerierne ansege om at fa certifikatet EU blomsten.

Hvor seger man om dette i Tyskland ?

Jeg arbejder med trykkerier i Tyskland som er bdde FSC og PEFC certificeret — som er meget strengere
miljokrav end EU blomsten

Indtil nu er der kun et trykkeri_ i DK ( meget lille trykkeri samt 4 i Finland der har EU blomsten. )

Endelig skal jeg gore dig opmerksom pé at der er forskel pd at producere hygieine papir og papir til
tryk sager og at EU blomsten hovedsageligt bruges inden for shampoo etc.

Med venlig hilsen/ Mit freundlichen Griissen/ Best regards

Kurt Thode

LUPAR Grafisk Projektledelse
Saxovej |
6000 Kolding

Denmark

TI: +45 76329040



Mobile.: +45 20119555

Mail.: kurt/@lupar.dk )
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This is an e-mail from the company Just-Eat Holding Ltd. This e-mail may contain confidential
information and/or prlwleged or personal advice. This e-mail is intended for the addressee(s) stated
above only. If you receive this e-mail by mistake, please return it to Just-Eat Holding Ltd without

producing, distributing or retaining copies hereof. Thank you
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Emne: VS: Hastesag vedr. heringssvar m.v.

Til SKAT

Vedrgrende heringssvar om reklameafgift

Lordags-Avisens Distribution, der er ejet af Kege Mediecenter A/S har registreret, at
Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheder gennem advokatfirmaet Bech-Bruun den

25. september 2012 har afgivet heringssvar om det fremsatte lovforslag til reklameafgift, der blev
sendt i hgring den 29. august 2012.

Lerdags-Avisens Distribution er medlem af ovennzevnte brancheforening, men det afgivne
heringssvar er blevet til uden vores medvirken og godkendelse, og Lardags-Avisens
Distribution/Kege Mediecenter A/S afviser, at indholdet er desekkende for vor virksomheds holdning
0g interesser.

Koge Mediecenter A/S er et datterselskab af Politikens Lokalaviser A/S, der er organiseret i
Danske Medier, der i almindelighed - og i denne sag - varetager virksomhedens interesser i
forhold til lovgivningen.

Virksomheden er desuden medlem af Danske Mediers Arbejdsgiverforening og Den Danske
Presses Feellesindkabs-Forening. Vi skal derfor henvise til de to hgringssvar, der med forskellige
temaer er afgivet af henholdsvis Danske Medier og de to sidstnaevnte foreninger i faellesskab.

Med venlig hilsen
Jorgen Petersen

Adm. Direktgr/Ansvarsh. Redaktar
Koge Medie Center A/S / Lordags-Avisens Distribution
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Nicolai Eigtveds Gade 28
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Herning 8. oktober 2012

Vedr. journalnummer: 12-0174312

Herning Folkeblad har igennem sit 100%s ejede distributionsselskab
Samdistributionsselskabet Midt-Vest AS netop erfaret, at Brancheforeningen af Danske
Distributionsvirksomheder gennem advokatfirmaet Bech Bruun har afgivet hgringssvar om
reklameafgiften.

Vi skal indledningsvist oplyse, at vi erkender medlemskab af den p3gaeldende
brancheforening. Men det skal samtidig oplyses, at dette er en formssag, idet der er kutyme
herfor for de virksomheder, som agerer som distributgrer for ForbrugerKontakt.

Det skal derfor oplyses, at det afgivne hgringssvar ikke er i overensstemmelse med vores
holdninger og interesser, og det skal hertil anfgres, at det afgivne hgringssvar ikke er blevet
udarbejdet pad grundlag af en substansdrgftelse i bestyrelsen eller debat i medlemskredsen.

Herning Folkeblad er - i lighed med de gvrige dagblade og ugeaviser, der udggr majoriteten
af Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheders medlemmer - organiseret i
Danske Medier. Og netop Danske Medier varetager vores interesser i forhold til lovgivningen.

Hertil er vi desuden medlem af Danske Mediers Arbejdsgiverforening og Den Danske Presses
Faellesindkgbs-Forening.

Vi skal derfor henvise til de to hgringssvar, der med forskellige temaer er afgivet af hhv.
Danske Medier og de to sidstneevnte foreninger i feellig.

Med venlig hil

Alex Nielsen
Adm. direktar

HERMING FOLKEBLAD:  VILDBIERG REDAKTION: KIB/EK REDAKTION: AULUM REDAKTION:  VIDERAEK REDANTION:  IKAST REDAKTION:  BRANDE REDAKTION:
T, 9626 3700 Tif. g3 1402 TK.9mg 578 TH. 9747 2162 TIf. 9719 2046 TH. o715 3633 TH. 9718 0506






Kirsten Hoffmeyer

Fra: Kent Segerlund <kent@mhh.dk>
Sendt: 24, september 2012 17:36
Til: JP-Jura og Samfundsgkonomi

Emne: Journalnummer 12-0174312

Reklameafgiften er gift for sma forlag

Et af de f4 politiske projekter som man stir skulder ved skulder fra Enhedslisten til Dansk Folkeparti er
behovet for vaekst. Arbejdspladser forsvinder til udlandet, hvor lenninger og produktionsomkostninger er
betydeligt lavere end her til lands. Derfor er det foruroligende, at regeringen og Enhedslisten fra nytar vil
indfare afgifter pa reklametryksager. Der er mange ulemper ved dette tiltag. Grafisk Arbejdergiverforening

forventer afskedigelse af op til 800 mennesker, og s skal man ikke glemme underleveranderer til
branchen.

17 kr. mere om méneden!

Enhedslisten vil eremearke provenuet til at forheje den grenne check til familier med lave indkomster. Det
er nevnt, at de nuvaerende 1.300 kr. om &ret skal forhejes til 1.500 kr. Det betyder, at hver enkelt modtager
far cirka 17 kr. mere om maneden! 17 kr. mere om méaneden mod fyringer af op til 800 mennesker. Selv
kontanthjzlpsmodtagerne synes - ifalge et indslag pa TV2 tidligere pa aret - at initaitivet er tabeligt.

Et bedre milje ... og dog ...

Et af lovforslagets to hovedformal er “nedbringelse af maengderne af papiraffald til gavn for miljeet”. Pa
den baggrund kan det undre, at lovforslaget rammer dem, der producerer ferrest reklametryksager. For at
slippe for afgiften skal man nemlig op over 40 udgivelser pé drsbasis, mens aviser, reklamer og magasiner,
der udkommer faerre end 40 gange, bliver ramt. Det er alts dem, der producerer mest papiratfald, der
slipper for afgiften, mens dem, der producerer mindst, bliver straffet.

Et redaktionelt hul i forslaget
For ikke at ramme lokalaviserne er lovforslaget omfattet af en reekke undtagelser. Udgivelsesfrekvensen
(minimum 40 ndgivelser pa drsbasis) er bestemt ikke godt for miljeet, som skitseret ovenfor, men det redder

lokalaviserne, hvilket er ganske fornuftigt. Man skal sa bare ikke bruge miljehensynet som et argument, idet
forslagets formal er at fa penge i kassen til de laveste indkomster.

Enhedslisten har ganske givet set sig sure pé alle de tilbudsaviser, der kommer ind af brevspraekken et par
gange om ugen. De slider pa regnskovene. Imidlertid har alle danskere mulighed for at fravalge reklamerne,

og som det fremgar af tal fra Post Danmark er det ogsa den vej det gir - flere og flere valger reklamerne
fra.

Det er primart supermarkeder og byggekader, der distribuerer reklamer. Udgivere af disse blade og aviser
er ganske godt begavede, hvorfor man kan sagtens forestille sig, at de vil vare kreative 1 relation til at undga
reklameafgiften. Det lokale supermarkeds 20 siders tilbudavis kunne jo opgraderes med 7 siders redaktionel
stof, som:

.. ikke har til formél at veere salgsfremmende

.. har redaktionelt indhold fra forskellige kilder

.. ikke har direkte tilknytning mellem det redaktionelle stof og annoncer

. ikke tager sigte pa at fremme afsatningen af et eller flere bestemte produkter

Ved den manovre slipper supermarkedet for at betale afgiften, og som en ekstra torn 1 gjet bliver der
produceret endnu mere papiraftald.



Den rammer hardt

Jeg er indehaver af et avisforlag med syv ansatte. Mit firma vil blive voldsomt ramt, hvis lovforslaget bliver
vedtaget. Jeg udgiver et livsstilsmagasin, der udkommer hver méned. Magasinet udkommer 146.000
eksemplarer og vejer lige 1 underkanten af 300 gram. Det betyder en merudgift pr. udgivelse pa 57.000 kr.,
og det er n@sten en fordobling af min nuvzarende distributuionspris. Det kan slet ikke til at henge sammen.
En forhejelse af annoncepriserne i et marked, hvor laeser- og oplagstal er faldende, er ikke losningen. Jeg
bliver nadt til at skille mig af med en eiler to medarbejdere, hvilket gor ekstra ondt, nar man tager
lovforslagets gevinst i betragtning; 17 kr. mere pr. maned til de darligst stillede. Hvis det havde betydet 400-
800 kr. mere om maneden til familier med lave indkomster, sa ville det da 1 det mindste batte dér. Her batter
det overhovedet ikke - her skaber det blot endnu leengere ko 1 jobcentrene.

Med venlige hilsner
Kent Segeriund, direkigr

MEDIEHUSET

HE 4 L ER WP

Henningsens Allé 68
2900 Hellerup
Telefon: 3888 6633
Mobil: 4082 8423
Mail: kent@mhh.dk
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Yttrande avseende “Forslag til lov om afgift af husstandsomdelte
reklamer (reklameavgiften)”

Holmen Paper AB (“Holmen Paper”) dr ett svensk bolag som bl.a. levererar grafiskt papper
till kunder 1 Danmark. Véra produkter motsvarar hdgt stéllda krav och dr certifierade enligt
internationella standarder fér hallbart skogsbruk.

Holmen Paper har flera anméirkningar mot det ovanndmnda forslaget och hanvisar till den
svenska branchorganisationen Skogsindustriernas yttrande i detta drende. Dir redogérs och
utvecklas flera skil mot férslaget, Holmen Paper delar de argument och instimmer i de
invindningar som Skogsindustrierna dir framfor.

Forutom de anmérkningar som framfors mot forslaget som sadant, vill Holmen Paper
framhalla att skulle lagen antas méste den omstiandigheten att Ecolabel anviinds som
avgifisbas beaktas sarskilt. For att ett bolag som inte tidigare varit certifierad enligt Ecolabel
ska kvahificeras kravs en rimlig tidsfrist, det kommer utan tvekan kriva lingre tid &n vad
som nu diskuterats som dag for ikrafttridande. Att inte ge méjlighet for ett praktiskt
genomforande av krav pa certifiering med sédana konsekvenser som nu foresls fBrsvarar
handeln inom gemenskapen.

Norrkoping, 25 september 2012
Holmen Paper AB e
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Technical Difector
Holmen Paper AB
SE-601 88 Norrkoping
Sweden

+46 (0)11 23 62 20
+46 {0)70 281 94 00




Dorte Larsen

Fra: Kim Sangild <ks@mf.dk>
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Til: JP-Jura og Samfundsgkonomi
Emne: Reklameafgift og ugeaviser

Keere Skatteministerium

Mediehuset Mors, Morso Folkeblad A/S har erfaret, at Brancheforeningen af Danske
Distributionsvirksomheder gennem advokatfirmaet Bech Bruun har afgivet hgringssvar om
reklameafgiften.

Mediehuset Mors, Morsg Folkeblad A/S er medlem af den pageldende brancheforening. Det er en
formssag, fordi der er kutyme herfor for virksomheder, der som vi optraeder som distributerer for
Forbruger Kontakt. Det er imidlertid vor opfattelse, at det afgivne horingssvar ikke er blevet til pd
grundlag af en substansdroftelse i bestyrelsen, endsige debat i medlemskredsen, og Mediehuset
Mors, Morsg Folkeblad A/S ma pé det bestemteste afvise, at indholdet er i overensstemmelse med
virksomhedens holdninger og interesser.

Medichuset Mors, Morsg Folkeblad A/S er — i lighed med de gvrige dagblade og ugeaviser, der
udger majoriteten af Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheders medlemmer —
organiseret i Danske Medier, der i almindelighed og herunder i denne sag varetager
virksomhedens interesser i forhold til lovgivningen. Virksomheden er desuden medlem af Danske
Mediers Arbejdsgiverforening og Den Danske Presses Feellesindkobs-Forening. Vi skal derfor
henvise til de to heringssvar, der med forskellige temaer er afgivet af hhv. Danske Medier og de to
sidstnzevnte foreninger i fellig. ’

De bedste hilsener og

M vonliz Bilsen
Kim Sangild
Direkisr
Diirekte: +45 0670 1120
Mobil: 4




Dorte Larsen

Fra: Mogens Flyvholm <mf@nordvest.dk>
Sendt: 28. september 2012 09:40

Til: JP-Jura og Samfundsgkonomi

Emne: vedr haringssvar

AJS Medieselskabet Nordvestsjeelland har erfaret, at Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheder
gennem advokatfirmaet Bech Bruun har afgivet hgringssvar om reklameafgiften.

Medieselskabet Nordvestsjeelland er medlem af den pagzeldende brancheforening. Der er nemlig kutyme for, at

virksomheder, der som vi optraeder som distributgrer for Forbruger Kontakt, har et medlemsskab. Medlemsskabet
er med andre ord en formssag

Hvad angér det afgivne hgringssvar, er det Medieseslskabet Nordvestsjeellands opfattelse, at det ikke er blevet til pd
grundlag af en substansdrpftelse i bestyrelsen, endsige debat i medlemskredsen. Vi ma derfor pa det bestemteste
afvise, at indholdet er i overensstemmelse med Medieselskabets holdninger og interesser.

A/S Medieselskabet Nordvestsjeelland er - i lighed med de gvrige dagblade og ugeaviser, der udggr majoriteten af
Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheders medlemmer - organiseret i Danske Medier, der i
almindelighed varetager virksomhedens interesser i forhold til lovgivningen.

Det er ogsa tilfeeldet i denne sag.

Desuden er virksomheden medlem af Danske Mediers Arbejdsgiverforening og Den Danske Presses Fallesindkgbs-

Forening. Vi skal derfor henvise til de to hgringssvar, der med forskellige temaer er afgivet af hhv. Danske Medier og
de to sidstneevnte foreninger i feellig.

Med venlig hilsen
Mogens Flyvholm
adm. direkter

Mogens Flyvholm

chefredaktgr, adm. direktgr

A/S Medieselskabet Nordvestsjelland/
Nordvestnyt

Ahlgade 1, DK 4300 Holbaek

Direkte telf. + 45 88 88 43 50



Til: Skatteministeriet
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Kabenhavn 2.oktober 2012

Angaende Heringssvar pa vegne af Brancheforeningen af danske
Distributionsvirksomheder dateret 25.september

Midtjyske Medier Distribution har erfaret, at Brancheforeningen af Danske
Distributionsvirksomheder gennem advokatfirmaet Bech Bruun har afgivet hgringssvar om
reklameafgiften.

Mld’qyske Medier Distribution er medlem af den pagaeldende brancheforening.

Det er en formssag, fordi der er kutyme herfor for vicksomheder, der som vi optreeder som
distributgrer for ForbrugerKontakt.

Det er imidlertid vor opfattelse, at det afgivne haringssvar ikke er blevet til pa grundlag af
en substansdroftelse i bestyrelsen, endsige debat i medlemskredsen, og Midtjyske Medier
Distribution mé pa det bestemteste afvise, at indholdet er i overensstemmelse med
virksomhedens holdninger og interesser.

Midtjyske Medier Distribution er —i lighed med de ovrige dagblade og ugeaviser, der
udger majoriteten af Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheders
medlemmer — organiseret i Danske Medier, der i almindelighed og herunder i denne sag
varetager virksomhedens interesser i forhold til lovgivningen.

Virksomheden er desuden medlem af Danske Mediers Arbejdsgiverforening og Den
Danske Presses Faellesindkgbs-Forening.

Vi skal derfor henvise til de to hgringssvar, der med forskellige temaer er afgivet af hhv.
Danske Medier og de to sidstneevnte foreninger i fesllesskab

Med venlig hilsen

Bjarne Munck

Koncern Produktionsdirekiar
Midtjyske Medier Distribution

Berlingske Media A/S
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Bemarkninger til udkast til Forslag til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer
(reklameafgiftsloven) fra Miljgmeaerkning Danmark

Miljgmeerkning Danmark veerdsatter muligheden for at komme med bemaerkninger til
udkast til forslag til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer.

Miljemaerkning Danmark har ansvaret for de 2 officielle miljgmaerker i Danmark, hhv. EU-
Blomsten og Svanemaarket.

Helt nye vedtagne miljomaerkekriterier

| udkastet til lovforslag foreslas en lavere afgift pa reklametryksager, safremt den enkelte
tryksag er meerket med EU-Blomsten.

Miljsmearkning Danmark skal i den forbindelse gore opmasrksom pé, at kriterierne for
miljemaerkning af tryksager med EU-Blomsten netop er blevet publiceret, og at de

kompetente organer i medlemslandene ferst nu er ved at gere klar til at kunne modtage
ansggninger.

Som konsekvens heraf er der pa nuveerende tidspunkt ingen trykkerier, der har licens til at
producere Blomstmeerkede tryksager efter de nye kriterier. Derfor star de pagesldende
trykkerier over for at skulle ansgge om at 4 licens til EU-Blomsten for deres
reklametryksager.

Miljsmaerkning Danmark oplever allerede nu en saerlig stor efterspergsel fra danske
trykkerier pa EU-Blomsten — initieret af udkastet til lovforslaget. Og kan allerede nu
forudse, at det vil vaere meget vanskeligt tidsmeaessigt at kunne na at udstede licenser il
alle de pageeldende trykkerier i perioden ind til den 1. januar 2013. Det haenger sammen
med, at der skal foretages en del forberedende arbejde, herunder tolkninger med
involvering af evrige EU-lande i forbindelse med implementering af de nye kriterier, samt

at selve ansegningsbehandlingen, herunder vurdering af dokumentation, ligeledes er
tidskraevende.

Pa den baagrund vil Miljlgmazrkning Danmark foresla, at det overvejes at lade loven treede
i kraft senere. fx pr. 1. juli 2013, elier alternativi ogsa lade Svanemeerkede tryksager opna
lavere afgift.




DS

Svanemeerket

| udkastet til lovforslaget er det fejlagtigt angivet, at Svanemzerket ikke kan anvendes pa
den enkelte tryksag. Det er ikke korrekt. Saledes kan Svanemaeerket ligesom
Blomstmeerket anvendes pa tryksagen ved beherig licens.

Savel EU-Blomsten som Svanemaerket er officielle miljemaerker. Og har i ovrigt mange
feelles karakteristika. Begge er sakaldte ISO type | miljemaeerker, begge er
liveyklusbaserede og inkluderer alle relevante miljeaspekter. Og begge er 3. parts
verificeret.

Svanemaerkets kriterier for tryksager er noget skrappere end EU-Blomstens og gebyrerne
for at anvende Svanemaerket er noget dyrere end EU-Blomsten.

En lang reekke trykkerier bade i og uden for Danmark og Norden har allerede licens til at
anvende Svanemeaerket. Og skal séledes ikke igennem en ans@gningsproces for at kunne .
anvende Svanemaerket pa reklametryksager.

Nordisk Miljgmeerkning har udviklet en elektronisk ansegningsportal, der vil sikre en hurtig

behandling af nye ansggninger fra trykkerier.

P4 den baaarund vil Miljgmaerkning Danmark foresla, at det overvejes. at savel EU-
Blomsten som Svanemaerket giver reduceret afgift.

Administrative og skonomiske konsekvenser
Udkastet til lovforslaget indeholder ikke vurderinger af administrative eller skonomiske
konsekvenser i forbindelse med den forventede, store efterspergsel pad EU-Blomsten.

Miligmzerkning Danmark har allerede modtaget en raekke henvendelser fra interesserede
trykkerier og formoder, at efterspargsien kan blive endnu sterre end forudsat i udkastet til
lovforslagetl.

Da de politisk vedtagne gebyrer for licens til EU-Blomsten ikke daekker omkostningerne
ved at behandle ansegningerne, er det ikke skonomisk muligt at rekruttere yderligere
mandskab tii opgaven.

Safremt der ikke ad anden vej kanaliseres flere ressourcer il lesning af denne sgede
eftersporgsel, kan kapaciteten hos Miljgmaerkning Danmark blive en betydelig flaskehals.

Samitidig vil en oget eftersporgsel pa licenser til Blomstm
andel af Miljgministeriets bevilling til miljgmaerker vil skulle anvendes tii
ansggningsbehandling som medfer af reklameafgiftsloven, og ikke til den ellers planlagte

videre udvikling af miliemasrkerne.

ceine

Y. HEH

Pa den bagqgrund vii Miljemaerkning Danmark foresia, at det overvejes gkonomisk at
muligaere vderligere tilknytning af ressourcer tit opgaven.




Kontrol og misbrug

Miljgmaerkning Danmark foretager kontrol i forbindelse med behandling af ansegninger
samt foretager herudover stikprevevis efterkontrol og overvagning. Og har mulighed for at
inddrage licens ved misbrug og foretage politianmeldelser.

Safremt Skatteministeriet forestiller sig, at der qua reklameafgiftsloven er behov for
interaktion mellem Skatteministeriet og Miljemeerkning Danmark, er det vaesentligt at dette
konkretiseres og aftales samt, at der i lovgivningen er den rette hjemmel hertil.

Milismaerkning Danmark foreslar, at det afklares. om der er behov for interaktion mellem
Skatteministeriet og Miligmeerkning Danmark, og at der i lovgivningen gives den rette
hiemmel hertil.

Med venlig hilsen

Voo Fllon

Martin Fabiansen
Direkter for Miljemeerkning Danmark
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"Hansen, Mikkel Stenbzaek”; Anne Kirstine Krog
Hering. Reklameafgiften.

Journalnummer 12-0174312

Milj@styrelsen har modtaget Hering af udkast til forslag til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer

(reklameafgiften).

| forleengelse af diverse draftelser omkring forarbejdet, har Miljgstyrelsen ingen konkrete bemaerkninger til forslaget.
Styrelsen ser frem til at blive inddraget i det videre arbejde med lovforslaget, herunder om Miljgmaerkning Danmarks

rolle.

Mvh Seren

Seren Morch Andersen | Milisteknologi/Ecoinnovation | san@mst.dk | Direct: (+ 45} 72 54 44 03
MiljsministerietMinistry of Environment | Miljestyrelsen/Danish EPA | Strandgade 29 | DK-1401 Copenhagen
Phn: {+45) 72 54 40 00 | Fax: {+ 45) 33 32 22 28 | www.mst.dk
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Aalborg, den 28.september 2012

Vedr, Hgringssvar — journal nr. 1-0174312

NORDJYSKE Distribution har erfaret, at Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksombheder gennem
sdvokatfirmaet Bech Bruun har afgivet horingssvar om reklameafgifien,

NORDJYSKE Distribution er medlem af den pagaidende brancheforening. Det er en formssag, fordi der er
kutyme herfor for virksomheder, der som vi optreeder som distributsrer for ForbrugerKontakt. Det er
imidiertid vor opfattelse, at det afgivae heringssvar ikke er blevet Uil pa grundlag af en substansdroftelse i
bestvrelsen, endsige debat | medlemskredsen, og MORDJYSKE Distribution ma p3 det bestemteste afvise, at
indholdet er i overensstemmelse med virksomhedens haldninger oz interesser.

MORDIYSKE Distribution er —1 lighed med de gvrige dagblade og ugeaviser, der udzgr majoriteten af
Brancheforeningen af Ranske Distributionsvirksomheders medlemmer — erganiseret | Danske Medier, der i
almindelighed og herunder | denne sag varetager virksomhedens interesser i forhold til lovgivningen,
Virksomheden er desuden mediem af Danske Mediers Arbejdsziverforening og Den Danske Presses
Feellesindkebs-Forening. Vi skal derfor henvize til de to haringssvar, der med forskellige temaer 2r afgivet af
nhy. Danske wiedier og de to sidstnavnie toreningsr ; faeilig,

|
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Adm. Dirskigr

MORDIYSKE Distribution



Med venlig hilsen

Poul Erik Clausen

Direkier

TIf. 9935 3600

Mob. 2080 4952
poul.erik.clausen@nordjyske.dk

NORDJYSKE Distribution
Langagervej 1

Postboks 8000

9220 Aalborg @st

TIf. 9935 3535
www.nordjyske.dk




Skatteministeriet 25 SEPTEMBER 2012
Jura og Samfundsgkonomi

js@skat.dk

DERES J. NR. 12-0174212 — POST DANMARKS HZRINGSSVAR TIL FORSLAG
TIL LOV OM AFGIFT PA REKLAMETRYKSAGER

Det af Skatteministeren fremsatte lovforslag til lov om afgift af husstandsomdelte
reklamer giver Post Danmark A/S anledning til flgende bemeaerkninger:

Til forslagets § 1 — definition af reklame

"Reklamer” er ikke tilstrazkkeligt defineret i lovforslaget, idet det anfores, at "Ved
husstandsomdelte reklamer forstds efter loven forsendelser, som har karakter af er-
hvervsmaessig aktivitet, og omdeles uden betaling fra modtageren”. Det anfgres, at
man ved denne definition har lagt sig op ad Nej-tak ordningerne.

Nej-tak ordningen tager sigte pa forsendelser, som har karakter af en erhvervsmaes-
sig aktivitet, herunder egentlige reklamer og forsendelser, der brander en erhvervs-
drivende, og lokale ugeaviser.

Denne definition er udmeerket anvendelig i de navnte retningsiinier, men er efter
Past Danmarks opfattelse alt for upraecis til at kunne anvendes som definition i en
iov, hvor overtraedelser er strafsanktioneret, se ogsd nedenfor om hdndhzevelsespro-
blematikken under punktet “Distributeren som pligtsubjekt”.

En mulighed vil kunne veere at tage udgangspunkt i den direktivbestemte definition
af rekiamer, som saedvanligvis anvendes, direktiv 84/450 (Vildledningsdirektivet), s-
ledes at ogsd selve det beerende element faor, hvorndr der er tale om reklame — det
afsaetningsfremmende formé! — indarbejdes i bestemmelsen.

Huvis ikke det medtages, at forsendelsen skal veere med henblik pd afsetningsfrem-
mende formél, jf. ogsd markedsfaringslovens § 6, opstér den uhensigtsmeessige si-
tuation, at en forsendelses karakter af reklame afhanger af, hvilket regelseet den
vurderes efter. F.eks. vil en erhvervsdrivendes spargeskema/markedsundersggelse ef-
ter de nu foresidede regler udgere en reklame, medens dette ikke er tilfaldet ved
vurderingen af markedsigringslovens § 6, stk. 3, ndr det skal afgares, hvad der kan
sendes til en modtager tilmeldt Robinsonlisten (ne] tak til adresserede reklamer), Af-
giften bliver derved en "forsendelsesafgift” og ikke en reklameafgift.

Lovbemarkningerne til besternmelsen synes da ogsd at medfere, at en trvksan som
= v ’}’ i 13

udgives af en erhvervsdrivende om dennes virksomhed, som udgangspunkt vil blive
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anset for en reklame, hvilket vil veere mere videregdende end markedsfgringslovens §
6, hvilket efter Post Danmarks opfattelse er ungdvendigt og uhensigtsmaessigt.

Af lovbemeerkningerne fremgdr i swrigt ogsd, at vurderingen af, om der er tale om
en reklame i meget stor udstraekning vil bero pd et skan af hver enkelt tryksag. Det
fremgdr sdledes, at

fgiftspligten omfatter som udgangspunkt ait, som omdeles il hussiande uden be-
ialing fra modtageren, og hvor reklamen er udformet pd en sddan mdde, at rekla-
men _er egnet til_at opretholde en virksomheds, en persons, forenings m.v.
omdgmme og interesser ved at gere organisationen kendt eller fordelagtigt bemeer-
ket eller at fremme afseetningen af varer elier ydelser.

Til forslagets § 2 — iritagelsesbestemmelsen
Det fremgadr af lovforslagets § 2, at

Folgende husstandsomdelte reklamer er ikke omfattet af afgiftspligten efter § 1:

1. Postforsendelser, der leveres af post-
operaterer, der har tifladelse fra Tra-
fikministeriet efter postloven,
Fritageisen geelder alene forsendelser,
hvor forsendeiserne er omfattet af
postbefordringspligten eller forsendel-
ser, for hvilken en godkendt postope-
rator kan blive pligtig til at bidrage til
udligningsordningen efter reglerne |
postioven. Fritagefsen omhandler alene
forsendelser, hvor der ikke er forhand-
let individuelle vilk3r. '

Hvis bestemmelsen skal forstds sdledes, at det alene er Post Danmark, der vil veere
omfattet af 2. pkt. forste led om forsendelser omfattet af postbefordringspligten, il
Post Danmark A/S opnd en fordel frem for gvrige postvirksomheder, idet omrddet
for udligningsordningen ikke omfatter kataloger, dagblade m.v. P& det oriente-
ringsmgde, som Skatteministeriet afholdt den 21. juni 2012 kunne vi forstd, at det
ikke var hensigten, at Post Danmark A/S alene skulle omfattes. Et alternativ vil derfor
veere ud over befordringspligten at knytte afgiftsfritagelsen op pé tilladelseskravet til
ernvervsmasssig postbefordring i bekendtgereise nr. 727/2011 om postbefordring
og postvirksomheder, § 1. stk. 3.

Af bestemmelsen frerngdr, at det er et krav, at forsendelserne ikke er baseret p& af-
taler med "individuelle vilkdr”. | det omfang, bestemmelsen overhovedet skal med-
tages | lovforslaget, skal det sikres, at der anlegges samme fortolkning som |
momsiovens & 13, stk. 1, nr. 13, af hvad der forstds ved "individuelle vilk3r”. Som
lovbemzerkningerne er formuleret nu er der ikke denne parallelitet.



Det fremgdr sdledes af lovbemaerkningerne, at

"Det er sdledes en forudsaetning, at postoperatgren anvender enhedstakster for bre-
ve 0g pakker, som indleveres til befordring som enkeltforsendelser. Enhedstaksterne
skal som minimum galde hele det geografiske omirdde, som den enkelte operatar
dakker | henhold @l dennes tilladelse efter postioven. Taksterne for forsendelserne
skal veere gennemsigtige og ikke-diskriminerende.”

Bestemmelsen om individuelle vilkdr blev indfart som folge af TNT-dommen og er
udtryk for et krav om listepriser.

Det fremgadr sdledes af Skatteudvalget 2010-11 {1. samling) SAU alm. del. Bilag 75,
at

Endvidere er det i lovforslaget preeciseret, at momsfritagelsen ikke geaider ydelser,
der er individueit forhandlet. | lyset af de pdgdende dreftelser i arbejdsgruppen for
momsspergsmél § EU (Momskomitéen) fortolkes dette sddan, at der altid skal legges
moms pd forsendelser, hvis der med kunden er aftalt sarlige rabatter. Der geelder
fortsat momsfritagelse, hvis det drejer sig om rabatter, som alle kunder kan 3 oq for
en-keltforsendelser. Det skannes, at justeringen for Danmarks vedkommende vil be-
tyde, at Post Danmark A/S skal lsegge moms pd enkelte forsendelser, der hidtil har
veeret momsfritaget, jf. ovenfor. Det skal dog bemarkes, at der fortsat er momsfri-
tagelse for leveringer i overensstermeise med en generel prisfiste og qenerelle pris-
nedsettelser ved eksempelvis meengde, frankerinasform, indleveringsform mv.

Spargsmalet er endvidere behandiet i lovbemarkningerne tl momslovens § 13
(201071 LSF 23), hvor det fremgdr, at

For vilkdr forhandlet individuelt anses det for karakteristisk, at ydelserne er forhand-
let og tilpasset specifikke behov enten hos den enkelte virksomhed eller hos virk-
somheder, koncerner eller sammensiutninger af virksomheder, foreninger m.v., hvor
de enkelte deltagere kan identificeres individuelt.

Felgende postale ydelser anses ikke for at vaere forhandlet individuelt:

- Levering i overensstemmelse med en generel prisliste

— levering tl nedsat pris § forhold tl den generelfe prisliste. hvor den nedsatte pris
yesitier ful sife kunder, som oplylder iarmere betingelser | forhold Gl for eksempei
meengde, frankeringsform, indleveringsform m.v.

Med loviorslaget bliver momsiovens fritagelsesbestemmelser for postale ydelser
preeciseret | overensstemmelse hermed.

Lovbernaerkningerne til narvaerende loviorslag bar korrigeres i overensstemmelse
hermed, sledes at der ikke medtages bestemmelser om geografiske enhedstakster,
idet enhedstakster udger et fast begreb i Post Danmarks individuelle tilladelse pkt. 3
om “landsdaekkende enhadstakster for enkeltforsendelser”, som ikke er sammenfal-
dende med begrebet listepriser i gyrigt,
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Lovbemerkningerne bar af samme grund ikke alene koble afgifisfritagelsen op pd
termen "enkeltforsendelser”, idet dette i Individuel Tilladelse, pkt. 2, er defineret
som "befordringspligtige, frimeerkefrankerede breve og befordringspligtige pakker,
der indleveres lejlighedsvist og/eller i mindre antal, og som ikke er omfattet af en
kontrakt med Post Danmark.”

I det omfang der er tale om listepriser, jf. ovenfor, er det Post Danmarks opfattelse,
at ogsd forsendelser pd kundeaftaler - og dermed store og gentagne partier — er
omfattet af fritagelsen, og lovbemeerkningerne bar afspejle dette. Disse forsendelser
er sdledes ogsd fritaget for moms, da de er omfattet af befordringspligten.

Endelig bemaerkes, at Post Danmark A/S opererer med listepriser, men det er Post
Danmarks indtryk, at det ikke er gaeldende for branchen generelt.

Til lovforsiagets § 4 - Distributsren som pligisubjekt

Af § 41 lovforslaget fremgdr, at "pligt til at betale afgift pdhviler den, der distribuerer
rekiamer omfatiet af afgifispligten, jf. §§ 1 og 2°. Som loven er foreslidet nu, er det
saledes Post Danmark A/S og andre distributarer, der har debitorrisikoen for en af-
gifisbetaling, som aktualiseres som fglge af afsenders forhold — ikke distribuigrens.
Formaiet med ioven er angivet som reduktion af papirmeengden, men papirmeng-
den skabes ikke hos transporteren, hvorfor det forekommer uforst3eligt, at trans-
portgren kan komme til at st& med regningen herfor,

| punktafgiftsiovgivningen er det klare udgangspunkt da ogsd, at producenten af
den afgiftspligtige vare afregner afgiften overfor staten.

| denne forbindelse kan det fremhzeves, at i emballageafgifisioven (lovbekendigerel-
se nr. 101 af 13. februar 2001} er producenten som altovervejende udgangspunkt
registrerings- og afgiftspligtig af den fremstillede emballage, jf. lovens § 3, stk. 1.
Alene i det tilfaelde, hvor ubrugte emballagevarer salges videre til en mellemhand-
ler, kan afgiftsberigtigelsen overga til mellemhandleren, jf. naermere lovens § 3 a.

I emballageafgiftslovgivningen opgares den afgiftspligtige meengde pd grundlag af
udleveringen af afgiftspligtige varer eller virksomhedens eget forbrug af ubrugte vs-
rer, jf. lovens § 4. Lovens § 5 fastseetter en raekke situationer, der berettiger den af-
giftspligtige til fradrag i den afgiftspligtige mangde. Dette er fx tilfeldet for varer,
der hos virksomheden elier under transport til og fra denne er gdet tabt ved brand
elier fignende og for varer, der returneres fil virksomheden, hvis keberen far godt-

giort varens pris inklusive afgiften.

i lov om afgift af polyvinyliiorid og ftalater (PVC-afgiftsloven, lovbekendtgsralse nr.
253 af 19. maris 2007), er det producenten der i medfar af lovens § 3, stk. 1, er re-
gistreringspligtig. Ligeledes er det producenten der skal afregne og indbetale afgif-
ten, smh. fovens §% 6, stk 1, og 11, stk 1.1 P¥C-afqiftsioven er der tillige indsat en
besternmeise svarende til emballageafgiftsiovens § 5.



[ bl.a. tobaksafgiftsioven er det ligeledes producenten eller importgren {det farste
omsatningsled), der er pélagt at afregne afgiften. | loven er indsat en bestemmelse,
hvorefter afgiftspligten bortfalder i tilfeelde, hvor varerne sdelaegges, jf. § 33.

Udgangspunktet i den gvrige punkiafgifisiovgivning er tilsvarende, at det er produ-
centen eller importaren af varen, der pdlaegges afgift.

Afgiften viderefaktureres keberen af varen, indtl varen leveres til den endelige for-
bruger. | de tilfaelde, hvor det farste omseetningsled videresalger de afgiftspligtige
varer og ikke betaler den skyldige afgift, er det siledes staten, der lider tabet, da der
i den gvrige miljglovgivning ikke er indskudt et ekstra heeftende led.

Det fremsatte lovforslag om reklameafgift bryder med dette princip, idet det som
neevnt vil veere distributeren, der lider tabet i tilfaelde af, at ordregiveren ikke kan el-
ler vil honorere et skyldigt afgiftskrav.

Det er Post Danmarks opfattelse, at registrerings- og afgiftspligten ber pahvile or-
dregiveren eller trykkeriet af de afgiftspligtige varer. Hermed opnds ensartethed i sy-
stematikken i den danske miljg- og avrige punktafgiftslovgivning, hvilket da 0gs4 ses
at veere tilstraebt i lovforslagets bestemmelser om kontrol og straf.

Hvis ikke afgiften andres til at pahvile ordregiver eller trykkeriet af de afgiftspligtige
varer, ber der som absolut minimum indfares en godtgerelsesordning for erlagt af-
gift og en fradragsordning for skyldig afgift i det tilfzlde, hvor distributeren ikke
kan opnd deekning for afgiften hos ordregiver.

Hvis forslaget fastholdes i den nuvaerende form, vil Post Danmark A/S kunne vaere
ngdsaget il at kraeve sikkerhedsstil'else for den pdgeeldende afgift, hvitket vil medfa-
re ggede administrationsomkostninger for alle parter og for afsender ogsa en likvidi-
tetsmaessig belastning.

Det fremgdr endwidere ikke direkte af lovforslaget, hvem der skal tage stilling til,
nvorndr der foreligger en reklame omfattet af afgiftspligten ud over i regnskabsbe-
stemmelsen i § 9, stk. 8, hvorefter distributaren skal kunne dokumentere, at rekia-
merne opfylder betingelserne for afgifisfritagelse efter § 2.

Post Danmark A/S finder det serdeles uhensigtsmaessigt, hvis der med forslaget
lzzgges op til, at det er Post Danmark A/S og andre distributgrer/privatretlige subjek-
ter, som skal foretage skennet over afgiftsgrundlaget og dermed, om der skal op-
kraeves en statslig afgift, eller om der er tale om en afgiftsfritaget reklame.

Ogsd hdndteringen af de mere objektive kriterier er uklar. Det er for ugebladenes
vedkommeande f.eks. uklart, om afgiften opkreeves ved hver indlevering op til de 40
stk. &rlige udgivelser og med deraf folgende senere tilbagebetalingskrav mod Sta-
ten, eller om afgiften ikke skal opkraeves pd baggrund af en hensigtserklzering om
40 drlige udgivelser. Endelig er det ukiart, hvad der skal ske i tilflde af, at udgiver
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gér konkurs inden kravet om 40 stk. rfige udgivelser er ndet, og om distributaren
kommer til at heefte for det.

Det er Post Danmarks opfattelse, at forslaget bor indeholde detaljerede bestemmel-
ser, der regulerer alle sddanne forhold.

Vigtigheden af, at det ikke pdiaegges distributgren skansmaessigt at fastseette, hvor-
nar der er tale om en rekiame omfatiet af afgiftspligten understreges destc mere af,
at det i lovens § 13 besternmes, at med bade straffes den, der forsaetligt elfer groft
vagtsomt omdeler afgiftspligtige varer, hvoraf der ikke er betalt afgift, som skulle
have veeret betalt efter Joven, effer forsoger herpd”.

Til forslagets § 15 - lkrafttreedelse
Post Danmark A/S skal bemaerke, at ikrafitrazdelsestidspunkiet er problematisk.

Dette fordi neeste drs udsendelser i stor udstraekning vil vaere planiagt pa tidspunktet
for lovens eventuelle vedtagelse, og muligheden for i 2013 at indrette sig efter de
nye regler derfor i realiteten ikke eksisterer.

Det forekommer endvidere meget uhensigtsmaessigt, at det ikke vil veere muligt at
opnd afgiftsreduktion for de forsendelser, som pd tidspunktet for lovens ikrafitrae-
delse opfylder kravene til meerkning med “Blomsten” og dermed ogsd opfylder be-
tingelserne for afgiftsreduktion.

Revisionsklausul

Da der er tale o et nyt og ganske indgribende regelszet, finder Post Danmark 4/S
det pdkreaevet, at der indsaettes en revisionsklausul i loven, sdledes at loven og kon-
sekvenserne heraf evalueres efter en passende periode, f.eks. 1 ar.

Med veniig hilsen
£{' ﬁ'f 1)
o 8 I
S :
K. B Pedersm---
Adm. direktar
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Fra: Hans Andersen <ha@skivefolkeblad.dk>
Sendt: 5. oktober 2012 09:34

Til: JP-Jura og Samfundsgkonomi

Emne: Heringssvar vedr. reklameafgiften
Opfolgningsflag: Opfelgning

Flagstatus: Fuldfert

Skatteministeriet

Skive Folkeblad har erfaret, at Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheder gennem
advokatfirmaet Bech Bruun har afgivet heringssvar om reklameafgiften.

Skive Folkeblad er medlem af ovenstaende brancheforening, men udelukkende grundet vores egenskab som
distributer for Forbruger Kontakt. Det er vor opfattelse, at det afgivne haringssvar ej har vaeret til debat |
medlemskredsen, og Skive Folkeblad ma afvise, at indholdet er i overensstemmelse med virksomhedens
interesser.

Skive Folkeblad er medlem af Danske Medier, der i denne sag varetager virksomhedens interesser i forhold til
lovgivningen. Ligeledes er virksomheden medlem af Danske Mediers Arbejdsgiverforening og Den Danske
Presses Feellesindkgbs-forening. Vi henviser derfor til de to heringssvar afgivet af Danske Medier og de
sidstnaevnte to foreninger i forening.

Med venlig hilsen

Hans Andersen
Direktar

ha@skivefolkeblad.dk
Direkte: 96153390 « Mobil: 21247446

Gemsevej 7-9, 7800 Skive, tif. 97 51 34 11
| |
[x]
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Kirsten Hoffmeyer

Fra: Falt Christer (Ortviken) <christer falt@sca.com>

Sendt: 25. september 2012 16:10

Til: JP-Jura og Samfundsakonomi

Cc: Mette Kildegaard Graversen; Ingrid.Haglind@forestindustries.se; Johannesson Rolf
(Ortviken); Lindgren Lars

Emne: Reklameafgift 12-0174312

Prioritet: Haj

Yttrande dver Forslag til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer (reklameafgiften)

SCA Forest Products AB vill med denna skrivelse ansluta sig till synpunkterna som idag skickats in fran svenska
Skogsindustrierna.

Vi emotser garna en kontinuerlig uppdatering-av hur fragan utvecklar sig i Danmark.
Med vanlig halsning

Christer Filt

Environmental Manager

SCA FOREST PRODUCTS AB
SE - 851 88 Sundsvall

+46 60 164109, +46 70 3123209

christer falti@isca com

www. forestproducts.sea.com wWww.publicationpapers.sca.com www.pulp.Sca.com

1f you print this email, please recycle it. Paper is renawable, recyclable and the natural support of ideas. www paperonline.org
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Er ref: js@skat.dk Ingrid Haglind
Diarienr; 12-0174312 ingrid.haglind@forestindustries.se
+45 8762 72 11
+45 70 3697210

Yttrande 6ver Forslag til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer
(reklameafgiften)

SAMMANFATTNING

Skogsindustrierna anser att en lag av det slag som forbereds i Danmark ér
konkurrensbegrinsande och starkt missgynnar nordisk massa- och
pappersindustri. Forslaget baseras pé ett ogrundat sitt att miljobedoma papper
som informationsbarare i jimforelse med andra media. Betydligt effektivare
atgirder for att stadkomma det man &nskar med lagen — att minska pappersavfall

och ddrmed gynna miljén — &r att 6ka och forbéttra atervinningen.
SKOGSINDUSTRIERNAS YTTRANDE

Nyfiber éir nédvindiga for kretsloppet i Europa

Svensk pappersindustri dr en stor exportdr av papper till Europa, déribland
Danmark med i storleksordningen 400 000 ton arligen. Ravaran &r till allra stérsta
delen nyfiber - en nddvéndig resurs for att kretsloppet i Europa ska fungera.
Returfiber slits ut efter ett antal cykler och maste bytas ut mot nya fibrer. Det &dr
den nordiska skogsindustrin som &r huvudleverantér av nyfiber till den europeiska
marknaden. Returfiber och nyfiber dr delar av samma system.

Nyfiberna kommer frén ett hallbart skogsbruk — avverkningen har under en lang
tid varit betydligt ldgre &n tillvixten och virkesforradet har nédstan férdubblats
under de senaste 100 aren. Mer dn 60 % av den svenska skogsmarken ir
certifierad genom ndgra av de internationella standarderna for hallbart skogsbruk
FSC eller PEFC.

Dessvarre har inte detta fatt genomslag 1 EUs miljémérkning, Ecolabel. De
kriterier, som faststillts, missgynnar nyfiberbaserade pappersprodukter trots att
dessa dr en forutsittning for returfibertillgdngen. Det betyder att pappersprodukter
fran nordisk skogsravara med hogt stillda krav dndé inte alltid klarar nuvarande
Ecolabel-kriterier. Den lag, som nu foreslas 1 Danmark och som anvénder
Ecolabel som avgiftsbas, blir dirmed starkt konkurrensbegransande, missgynnar
nordiska pappersproducenter och ger férdelar at returfiberbaserad pappersindustri.

Papper kan atervinnas till hoga nivier

Det problem som man énskar stivja med lagen 1 Danmark &r att minska
pappersavfallet. Papper ér ett férnybart och atervinningsbart material som kan
atervinnas till hoga nivéer med ett ratt utformat atervinningssystem. I Sverige

Skogsindustriema sr massa-, och pappers- och den kamekanisks indusinns bransch- och arbetsgivarorganisation. Skegsindustrisrna foretrader eit 50-tal massa- och

papperstruk och cirka 140 sdguerk samt ell antal foretag mad nara anknytning il massa-, pappers-, eller Iravarutilvarsaing. Inom Skogsindusinerna ngar verksamhelen
Svenskl Tra. Skogsinduslrin sysselsatler drygh 60 000 personer och exporerade for 128 miljardes kroner (2011}

Box 55525, 102 04 Stockholm, 1el +46 8 762 72 00, skegsindustnerna.org



dtervinns t ex dver 90 % av alla tidningar, tidskritter och reklamutskick som
konsumeras. Returpapper ar en viktig révara som inte ska betraktas som avfall.
Inom EU utarbetas just nu kriterier for nir ett avfall ska betraktas som en
sekundir ravara, de sa kallade end-of-waste-kriterierna. Syftet med dessa ar att

dka atervinningen i Europa pa ett kontrollerat och miljéméssigt sétt.

Ett battre sitt att minska pappersmaterial i avfallsfraktioner ar att forbattra och
effektivisera insamlingssystemen, vilket ocksa &r 1 linje med EUs
resurseffektivitetsstrategier.

Panner ir ett klimatsmart material

I bakgrundsmaterialet till lagforslaget skrivs att syftet ar att minska
pappersavfallet och ddrmed gynna miljon. Naturligtvis ska resurssléseri stivjas
och det inom alla media. Den foreslagna lagen dr dock endast riktad mot
direktreklam pé pappersmedia. Vilka bedomningsgrunder har anvints for
stindpunkten att pappersreklam dr miljémassigt simre dn alternativen?

Papper 4r ett fornybart, biobaserat och atervinningsbart material. Jaimf{6rande
studier har gjorts mellan pappers- och internetbaserad media. Pappersalternativet
4r vil sd bra, och i vissa fall battre fran kiimatsynpunkt &n internetalternativet. jag
bifogar tva studier som visar det. Livscykelanalyser dr visserligen svértolkade,
resultatet beror till stor del pa vilka forutsdttningar man har, men det finns inte
grund att séiga att internetbaserad information ger mindre miljépaverkan dn
pappersbaserad

Skogsindustrierna har uppméarksammat att lagforslaget har notifierats, men att
notifieringen dragits tillbaka av f6r oss okiind anledning. V1 anser att det finns all
anledning att genomftra en notifiering, eftersom vi anser att lagforslaget ar ett
kiar tekniskt handelshinder.

Vidare 4r tiden for inforande alltfor knapp 1 det fall att lagen genomfors — det
kriver bade tid och resurser for en producent att uppfylla kriterier och att certifiera
sina produkter enligt Ecolabel.

Stockholm den 25 september 2012

i1

For Skogsindustrierna

Tnond Haslind
IMgria magiina



FAGLIGT FELLES FORBUND

Skatteministeriet
Jura og Samfundsgkonomi
Miljg og Energi

J.nr.: Industrigruppen LC/ia 1. oktober 2012

Forslaget har en markant effekt, som ikke er beskrevet i resume eller
bemaerkninger.

Reklameskatten kan fgre til ggede udgifter for det offentlige, idet det vil
rykke eller maske tippe forretningsgrundlaget for omdeling af brevpost.

@konomien i Post Danmark er i forvejen hardt presset af faldende post-
meengder, som indenfor de naermeste to ar vil nd 50% i forhold til 2000.

Ved at presse aktiviteterne i reklamemarkedet vaek fra den fysiske
distribution, bliver muligheden for at opretholde befordringspligten pa et
forretningsmeessigt grundlag forringet.

Hvis Folketinget vil opretholde borgernes ret til at sende brevpost til en
fair og ens pris — og dermed befordringspligten — i et hu helt liberaliseret
marked, kan konsekvensen vare, at det offentlige ma betale for den
distribution, der ikke er forretningsmeessigt grundlag for.

Forslaget om skat pa husstandsomdelte reklamer traekker i den forkerte
retning i denne sammenhaeng og vil derudover have negativ virkning pa
antallet af arbejdspladser i distributionsbranchen.

Det bemaerkes i gvrigt, at alle dele af reklamemarkedet har miljgmaessigt
negative konsekvenser, og at miljgbelastningen ved paplrbaserede
reklamer ikke n@dvendigvis er st@rre end andre omrader.

Venlig hilsen

Mads Andersen Lars Chemnitz
Formand 3F Industrigruppen Formand, Brancheudvalget 3F Post

FAGLIGT FALLES FORBUND
Kampmannsgade 4
DK-1790 Kgbenhavn V

tif. +45 70 300 300

fax +45 70 200 301

e-mail: 3f@af.dl
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Skatteministeriet
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Erhvervs- og Vekstministeriet har modtaget ovenstiende hgring fra Skat-
teministeriet. Erhvervs- og Vakstministeriet har sendt materialet i hgring
hos Erhvervsstyrelsen og Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen og har pa
den baggrund fglgende bemarkninger.

Husstandsomdelte reklamer

Det fremgir af lovforslaget, at afgrensningen af hvilke produkter der er
omfattet af afgiftsgrundlaget, som udgangspunkt omfatter de produkter,
der er omfattet af "Reklamer — Nej tak”-ordningen, som er etableret i
medf@r af Forbrugerombudsmandens “Retningslinjer om god markedsfg-
ringsskik ved omdeling af adresselgse forsendelser af 21. december
501

Le vslagei opererer imidlertid med betepnelsen “husstandsomdelie rekla-
mer” i stedet for betegnelsen “adresselgse forsendelser”, som benyites i
“Reklamer — Nej tak”-ordningen. Erhvervs- og Vakstministeriet finder,
at betegnelsen "husstandsomdelte” kan vare med til at skabe uklarhed, da
den gengse opfattelse af “husstand” ikke omfatter fx erhvervsvirksom-
hedsadresser, der ogsé har mulighed for at tilmelde sig “Reklamer — Nej
tak”-ordningen. Da reklameafgiften ogsad palegges adresserede reklamer,
vil betegnelsen “adresselgse forsendelser” heller ikke vere dzkkende,
men det kunne overvejes at anvende et alternativ til begrebet "husstands-
omdelte”. Det kunne endvidere med fordel fremgd klart af bemarknin-
geinie, i hvilket 011110.115 typer al fursendeiser der er omfatiet af reklame-
atgiften, fraviger fra typer af forsendelser, der er omfattet af *Reklamer —
Nej tak”-ordningen.

Undragelser fra afgiftspligten

Det fremgéar endvidere af lovforslaget, at virksomheder (foreninger), der
er omfattet af folkeoplysningsioven er undtaget afgiften. Ud fra. et kon-
kurrencemassigt hensyn er detie konkurrenceforvridende overfor de al-
mmdelmp kommercielle virksomheder, som nn‘hurl.ur tilsvarende nnder.

vishing og aktiviteter, som de foILLoplyﬁende vlrkbomheder g@ da de
almindehoe Kommersis 8 b o

! k s
torhold til at reklamere for deres aktiviteter og undervisning.

i 613'r !
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Det er korrekt, at kataloger fra virksomheder (foreninger), der er omfattet
af folkeoplysningsloven er undiaget fra "Reklamer — Nej tak”-ordningen.
Oprindelig var de omfattet af ordningen, men efter et bredt politisk @nske
blev de undtaget.

Det er imidlertid Erhvervs- og Vakstministeriets vurdering, at de folke-
oplysende virksomheder (foreninger) — ud fra et konkurrencemeassigt
hensyn - ikke bgr omfattes af undtagelsen fra reklameafgiften.

Okonomiske konsekvenser for erhvervslivet

Under pkt. 7, “gkonomiske konsekvenser for erhvervslivet” foreslas fgl-
gende formulering i afsnittet om, hvorvidt der vil ske i stigning i forbru-
gerpriserne (nederst pé side 20):

»Et fald i antallet af adresselgse forsendelser som fglge af afgiften kan
betyde, at forbrugerne far svarere ved at orientere sig pa markedet, hvor- -
ved gennemsigtigheden mindskes. En lavere gennemsigtighed vil kunne
medfgre hgjere forbrugerpriser. Omvendt kan de ferre adresselgse for-
sendelser ogsa medfpre, at forbrugeme vil bruge alternativer til de adres-
selgse forsendelser - fx nye medier, herunder apps til smartphones - som
kan betyde, at gennemsigtigheden forbliver uendret eller méaske endda
gget”.

Erhvervs- og Vakstministeriet har ikke yderligere bemarkninger til den
fremsendte hgring.

Med venlig hilsen

YRUN

Sanne Olsen



Kirsten Hoffmeyer

Fra: TRM Thomas Ginnerup-Nielsen <tgn@trm.dk>

Sendt: 26. september 2012 15:32

Til: JP-Jura og Samfundsakonomi

Emne: Til Skatteministeriet - Haringssvar (Id nr.; 272627)
Vedhaftede filer: Skatteministeriets lovforslag reklame 25. september 2012.docx

Skatteministeriet har den 29. august 2012 sendt udkast til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer i haring til
bl.a. Transportministeriet, jf. Deres jour.nr. 12-0174312.

Hermed fglger Transportministeriets bemaerkninger:
Vedrgrende forslaget om justering af § 2, stk. 1, nr. 1, skal fglgende bemzaerkes:

| henhold til postloven, kraeves der tilladelse til erhvervsmaessig befordring af adresserede forsendelser. Og

postbefordringspligten omfatter alene adresserede forsendelser. Transportministeriets forslag til zendring af § 2, stk.

1, nr. 1 er saledes alene en forenkling af bestemmelsen, mens der ikke er tilsigtet nogen substansaendring.

i bemeerkningerne 1ii § 2, stk. 1 har vi tiipasset ift forsiaget tii den justerede bestemmeise. Endvidere har vi indfpjet
en tekst om, hvad der forstas ved erhvervsmaessig postbefordring. Endelig foreslas det, at afsnittet om
enhedstakster slettes, fordi det ikke er relevant for lovforsiaget. Enhedstakster er ikke det samme som listepriser.

Afstutningvist ska! Trensportministeriet bemeerke, at det ikke er umiddelbart forstaeligt, at afgiften palesgges
distributgren af reklameforsendelser og ikke producenten. Det er vores forstaelse, at det normalt er producenten,
der paleegges at svare afgift. Det fremgar af lovforslagets almindelige bemaerkninger, at afgiften skal bidrage til at
nedbringe maengderne af papiraffald til gavn for miljpet. Det virker ikke umiddelbart indlysende, at den
adfaerdsregulerende effekt ved afgiften skulle veere stgrre ved at pdleegge afgiften i distributionsleddet i stedet for
som normalt i produktionsleddet.

Vi modsaetter os derfor denne del af forslaget.

Hvis der er spgrgsmal til hgringssvaret, kontakt venligst chefkonsulent Carsten Marckstrgm Olesen pd

s
cmo@trm.dk<mailto:cmo@trm.dk> eller tf. 41 71 28 4

Med venlig hilsen
Thomas Ginnerup-Nielsen

Thomas Ginnerup-Nielsen
Transportministeriet
Ministry of Transport
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www . trm.dk<about:blankwww. trm.dk>
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Svar pa horing fra Skatteministeriet vedrerende forslag til lov om afgift af
husstandsomdelte reklamer (reklameafgiftsloven), Deres journalnummer 12-
0174312

Skatteministeriet har ved e-mail af 29. august 2012 anmodet Zkonomi- 0g

1
Indenrigsministeriet om eventuelle bemaerkninger til den omhandlede hering.

Det meddeles herved, at @konomi- og Indenrigsministeriet ikke har bemeerkninger til
heringen.

Med veniig hiisen
Dorthea Maria Lund
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25. september 2012

Haring af udkast til forslag til lov om afgift af hustandsomdelte reklamer
{ralilamaafhnifteloven)

{reklameafgiftsloven)

Skatteministeriet har ved mail af 29. august 2012 fremsendt udkast til forsiag til iov om afgift
af hustandsomdelte reklamer (rekiameafgiftsioven) mhp. Kulturministeriets eventuelle
bemaerkninger.

Kulturministeriet kan efter drefielse med Kulturstyrelsen anfare feigends:

AT § 1 fremgér, at der ved de husstandsomdelte reklamer, som er omfattet af afgifispligien,
forstas forsendelser, som har karakter af erhvervsmasssig aktivitet og omdeles uden
betaling fra modiageren. | § 2 fastlaegges, hvilke husstandsomdelie reklamer, der ikke er
omfattet af afgiftspligten — herunder ugeaviser.

Ugeaviser defineres i forhold til udgivelsesfrekvens, andel og karakier af redaktionelt stof
samt formal. Det vurderes, at afgraensningen af, hvad der forstas ved en ugeavis, er
hensigtsmagssig.

| bemaerkningerne beskrives, hvad der forstds ved redaktionelt stof. Beskrivelsen er identisk
med den definition, som Ugeavispuliens og Dagbladspuliens Fordelingsudvalg anvender i

e ]

dag til fastlaeggelse af en publikations redaktionelle indhold.

Der agras opmaarksom nd. at den kommende omlazaning af mediestatteordninaen kan

ning for markedsudviklingen, herunder for visse trykle mediers organisation ¢
e

e
Det bar derfor overvejes, om bemaerkningerne til reklameafgiftsioven bar justeres i

o ©
2
=4
w

I resumeéet af forslaget bemaarkes det, at afgiftsgrundlaget bl.a. ikke omfatier dagblade med
abonnement. | dag distribueres visse gratisaviser i abonnement. Afhangigt af udformningen
af den fremiidige mediesigiteordning kan det ikke udeiukkes, at gratisaviserne i et eiier
andet omfang vil omlazgge deres virksomhed, saledes at dette ikke nedvendigvis er tilfseldet
fremover.



Side 2

En gratisavis, som har karakter af at vaere et almindeligt dagblad, opfylder samtlige
betingelser i lovforslagets definition af en ugeavis. Gratisaviserne indeholder generelt mere
redaktionelt stof end ugeaviserne. Der skal derfor peges pé, at det af bemeerkningerne bar
fremg4, at gratisaviser, som er dagblade, ogsa undtages fra afgifisgrundiaget, uanset om de
er i abonnement eller ej, sdleenge de opfylder betingelserne i § 2, stk. 2.

Med venlig hilsen

Marie-Louise Helvang
fuldmaagtig



